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Estamos aqui de nuevo, la revista
EAA! vuelve a Ia carga. ;Cuénto ha pasado? ¢Dos?
¢Tres afos?, no lo S€, pero no importa, lo importan-
te es que hemos vuelto, y lo hemos hecho de forma
rompedora, como si de un huracéan se tratase, hemos
dado la vuelta a todo lo establecido.
Nosotros los alumnos de 2° de Gréafica publicitaria
del 2014/2015, queremos mostraros un poco de lo
que se cuece en nuestra escuela. Este proyecto estj
enfocado desde una perspectiva un tanto distinta...
Puede que ya se haya percibido algo con tan solo ver
la portada, bueno pues no bajes la guardia, lo que
veras a continuacién es. .. |Exactamente igual 0 més
rayante aun!.
Hemos roto con reticulas, dado la vuelta 3 imagenes,
utilizado recortes y elementos de los mas inespera-
dos de encontrar en una revista, en general,

hemos
preparado una caja llena de sorpresas para ti

te Algeciras.
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el denominado «estilo internacional»,
cidén como el estilo de la nueva élite
moderna se pone definitivamente al serv
las grandes corporaciones,
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la ergonomia,
ofrecen productOS,

mas oposicién ha encontrado por parte de
la critica moderna. El disefiador moderno
se considera poseedor de las claves del
buen gusto —Adolf Loos llega al extremo de
llamar delincuentes y degenerados a quienes
no siguen la estética modernal'-, y trata de
establecer un nuevo canon para la civili-
zacién industial. El1 posmoderno, en cambio,
siente interés y se acerca al «mal gusto»

del pugblo, a lo kitsch, en oposicién a las raji-
qes a;lstocraticas de la modernidad Y su oculto
desp;ecio a las masas!?,

Los disenadores radicales Primero y luego los pos-

,~ modernos se posicionaron contra la dictadura de

Cada uno de los modulos del sistema Pratone (1966), R CRIE node rab

g . g ; e R a fa : . S
de Strum, recrea las condiciones ideales para el des- & 8 1a _creativli’dad 1’:: ::oi? llbertid individual,
- LSO~ R lociones, el pueblo, 1la

canso de las «hormigas obreras». | . " ecologia. Se . ; -
Fuente: Woont <https://www.woont.com/de/Mobel/Sitz- SRE - N *félo;éés..iqdewon del lado de todos esos
b . P -

mébel/Sitzobjekte/Pratone-Gufram-100190>. A ' :

y - - . .
as», Actas del XII Congreso de la Asociacion Internacional de Ifixpanistd:,'l@i, Pp.‘l
s R, -

guox, 1980. ‘-.. - "

;s - Lo h Y e X0
Le CoRBUSIBR_.(Fr’ tispicio para\sfampzfs dela épica del aire» (1935)

" - -
. Un entorno disefiado sdgsdetla cuchara hasta la ciudad», como dirfa e
;
Historia, teoria y prictica del disefio industrial. Barce

Ernesto Rogers.

. TorrenT, Rosalia; MAaRriN, Joan M. Historia del diserio industrial. Madrid: Cétedra, 20137 p.35%
vie I 1 esign/supe
. El mismo concepto de un mundo recubierto por una superficie artificial, controlada en este caso por un superordenador, aparece en la novela de ciencia ficcion Nolan y
10. Pevrta, Raquel. Diseiar hoy. Barcelona: Paidés, 2004, p. 32.
11. Loos, Adolf. «Ornamento y delito» (1908). Paperback, n.° 7,2011, p. 2.
12. Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Barcelona: Debolsillo, 2013, p. 60.
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Alberto es disenador grafico freelance y
también se dedica a la pintura, es anti-
guo companero de la Escuela de Arte
Algeciras. Curso grafica publicitaria en
2008/2009. Estas paginas estan de-
dicadas a parte de su obra, en la que
empleando una técnica de téoner trans-
ferido y pintura acrilica sobre lienzo
pegado en madera, podemos apreciar
su gran interés por la cultura japonesa,
su naturaleza y mitologia. Detalles flora-
les y animales conviven con elementos
vinculados a la cultura pop japonesa
bajo una tonalidad mondcroma pro-
duciendo una imagen chocante a nivel
conceptual a la vez que formalmente
armoniosa. Estas obras son de carac-
ter experimental, afirmrma, no busca con-
tar historias sino centrarse en la parte
formal y probar distintas técnicas.




«ME INTERESA MAS LA SUGERENCIA QUE EL HECHO»




«Detalles florales y animales ciohoe
conviven con elementos vincu- &
lados a la cultura pop japonesa».
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En los proyectos que realizan,a veces
participan personas que se enfrentan
por primera vez a pintar un mural y
el resultado suele ser bastante bueno.
La especialidad de este equipo son los
murales de frases positivas que alegran
las calles de muchos lugares.







Aparecen
elementos de
comunicacion
transversal

que facilitan

el acceso a

las viviendas.
Estas grietas se
conocen como

- «becos», en los Tuvieron la oportunidad de vivir en la favela acogidos por la
! _f_..i’r”"" tramos llanos, familia Reis Gongalves.
[ y «ielas», en Durante los primeros dias, detectaron como marco de actuacion
) h: ! B . los tramos de las callejuelas que sirven de elementos conectores de la parte
' gy = * i escaleras, y son alta con la parte baja, conocidas como »vielas». El proyecto

LA

los verdaderos .
INTERVENCION

articuladores de
la vida interna SE UBICA

de la comunidad. EN V”-'f\
! BRASILANDIA,

" UNA DE LAS
— FAVELAS QUE
PROLIFERAN EN
LA PERIFERIA DE
SAO PAULO A LA
SOMBRA DE LOS
RASCACIELOS. SE

que realizaron pretende dar respuesta a esta complejidad
espacial tan caracteristica. Aplanando la perspectiva desde un
punto (anamorfismo) se puede leer «tBELLEZA», «KFIRIVIEZAY,
«AMOR», «<kDOCURA» y «ORGULHO». Enmarcadas en un
continuo de color plano, que cubre por igual todos los materiales,
democratizandolos. Para ellos estas palabras son el mejor retrato
de la favela.

INSTALARON EN En cuanto
LA FAVELA, PARA al proceso,
VIVIRLA, OLERLA, una de las
e ¥ , QUERERLAY claves fue la
I : ey N [ TRATAR DE participacién
; 7 : 7 ' _ - Laa Y ENTENDER de los vecinos
" P . : COMO LAVIDA que se fueron

- I sumando de
/ ann ! r (o a2 FUNCIONA manera fluida

DENTRO DE y espontanea.

ELLA. Asi entre
todos, siempre
con los nifios
a la cabeza,
fueron
limpiando y
pintando los
callejones.
De las obras
resultantes,
al ser ellos
coautores, se
sienten aln
mas orgullosos.




ncilla: intentan hacer

de entornos concretos un lugar mejor

transforrmando a las personas, utilizando
ente como via el color y la palabra.

La idea es muy sS€

LA CIUDI‘\D principalm
- P N ibl d indif te viend
EL 'SOPORTE * Mo po e eantes s lLigares
en los que trabajany les ayudan asi a hacer

IDEAL



\ I Boa Mistura ha sido galardonado
4 ’ U 4 con el premio de graffica 2014. Las

5 razones que han llevado al jurado
U AN L4 a optar por esta decision es la
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¢Cudnto tiempo habéis trabajado antes
de montar vuestra empresa?

Sergio: Afoy medio en una empresa de publicidad de Algeci-
ras, aunque ya habia trabajado anteriormente en alguna imprenta.

Carlos: Anoy medio en una empresa de publicidad de Tarifa,
aunque ya habia trabajado anteriormente como fotoperiodista.

¢Porqué decidisteis trabajar juntos?
Porque aunque ambos trabajamos el disefio, cada uno nos espe-
cializamos en una vertiente que nos permite abarcar los proyectos
desde muchos mas angulos.

¢Tenéis estilo personala. cémo llegas-
teis a definirlo?

Quizas llamarlo estilo sea demasiado, pero si que tenemos una for-
ma de hacer las cosas, es lo que llamamos “el rollo Apolo”. Que se
define como una mezcla de trabajo duro, diversidon y buen gusto.

¢Cudl es vuestra metodologia de traba-
jo?

Una técnica que utilizamos mucho es la confrontacién, cuando nos
enfrentamos a un proyecto, en sus distintas fases (brainstorming,
desarrollo de la idea, maquetacion, artefinal...), exponemos nues-
tros puntos de vista que suelen ser bastante diferentes para sacarlo
lo mejor de cada uno y darle esa impronta al resultado final.

COﬂSGjOS para estudiantes de

y a la salida laboral.
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LO RESPONDE

¢Proyecto més importante al que os ha-
béis enfrentado en la empresa?
Sergio: Nuestra propia Marca.

Carlos: Aguantar a Sergio cada dia... es broma. Recuerdo uno
que no sé si sera el mas importante, pero si que fue de los mas
duros. La coleccion de peinados de Rafael Arana. Durante un dia
entero tuve que hacer 7 sesiones de fotos simultaneas, donde el
peluquero iba peinando en directo, ademas de grabar el making
off y coordinarlo todo. Fue bastante duro, pero mucho mas esti-
mulante.

Técnicas (de comunicacién) para captar
clientes

A través del conocimiento de nuestros trabajos y por el contacto
con anteriores clientes nos llegan los nuevos.

¢Aué 1imagen pretendéis dar mediante
vuestra identidad corporativa?a. ¢0s
funciona?

Estudio de disefio profesional pero divertido y aunque es muy di-
ficil posicionar tu Marca y mantenerla sin que la imagen se desvir-
tue, creemos que con Apolo lo estamos consiguiendo.

¢Qué creéis que os ha llevado a tener
éxito?

Eso no lo podemos decir nosotros, deberas preguntarle a nuestros
clientes.

disefio~ de cara al proyecto final

Parafraseando a Steve Jobs: <Haz lo que amas». Si
pones toda la pasion en ello, los éxitos llegaran.

Disefio pdgina: Tatiana Mufioz Correro

2°Grafica Publicitaria



«El postmodernismo, los elemen-
tos sencillos y claros basados en

el concepto minimal y los rasgos
geométricos son parte del grafis-
mo en sus productos. Buscan tener
impacto visual y ser atractivos por
su acabados para los compradores
de muisica electronica.»
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Identidad visual de una discografica. Autor: David Molina Godino.
Grafica Publicitaria 2012/ 2013
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El estudiar algo en concreto no implica que te vayas a dedicar a ello toda tu vida, al
igual que tampoco significa que vaya a ser el trabajo de tus suefios. Normalmente,
cuando decides estudiar un campo especializado, se sobreentiende que lo haces
con el deseo de poder ||egar a ser todo un especia|ista en lo que mas te gusta y
ganar dinero haciéndolo. Pero la realidad es que solo un tanto por ciento de
las personas llega a conseguirlo, ya sea por motivos internos o externos de

cada uno.
Nosotros hemos querido reflejar cémo una persona después de estudiar lo
e que més le entusiasma puede acabar trabajando de algo totalmente distinto
- .
= '

y dedicar su tiempo libre a lo que habia elegido estudiar. Es el caso de
Diego Trujillo, ex alumno de fotografia en la Escuela de Arte. En la
actualidad es funcionario del ayuntamiento como conserje de un museo,
habiendo pasado por numerosos trabajos (comercial, albafil, maquinis-
ta, reponedor ) en los que no esta el haber sido Fotégrafo.

Diego nos dejaba muy claro lo que habia y ha supuesto para él la
fotografia en su vida. Hoy en dia, no la deja de lado y nunca lo haré,
puesto que es su aficién y no tiene ningiin deseo de ganar dinero con

ella. Desde que tiene uso de razén recuerda cémo su padre con una
antigua cémara Zenit, hizo que le llevara a interés su deseo por la foto-
graffa compréndose su propio material y llegando a realizar su propio
laboratorio.
E| nos afirmaba con continua reiteracién que no tenfa ningu-
na intencién de dedicarse a la fotografia actualmente ya
que la utilizaba como una manera de expresarse,

1 g y sin dnimo de lucro. Ademds, nos

“‘ . comentaba que no se encasilla
a en ningln género concreto
de la fotografia, aunque
siempre le ha gustado
trasmitir con ella, por
lo que se decanta
por un estilo més
psicolégico.

&scﬁo de pégina: %cattis@acczo @vsano
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Nos contaba que desea llegar a con-
seguir el poder contar una historia a través de la
fotograffa, y el ser capaz de sacar algo de ti para poder
plasmarlo en lo que estds creando.

También, quisimos ver hasta dénde habia llegado en la foto-
graffa, y si habia conseguido metas con algunos de sus trabajos y
proyectos. Al principio nos dejé ver como la mayoria de ellos estan
metidos en «un cajén», algo de lo que se siente apenado por no poder
compartirlos con los demés. A pesar de esto, nos hablé sobre dos
proyectos que para él habian significado mucho. El primero titulado,
«12 Huellas», fue una oportunidad que se le brindé en el ayuntamiento
junto con otra fotégrafa y de la cual no ha sacado ningin beneficio
econdmico. Pero tal vez, y asi nos lo reflejé, la mas importante y
la cual sigue llevando a cabo de una manera mas pausada es la
llamada «Tacto, ausencia de luz». Fue el primer trabajo en el
que partia con ideas de exponerla desde un principio.

Tenia las ideas muy claras, y cémo él se lo
habia imaginado.

No obtuvo, ni gané nada de
dinero, incluso hoy sigue conservando
sus trabajos en su casa, los cudles se
pueden visualizar en sy pégina web. e
da mucha léstima que estuvieran asi, sin que
nadie pudiese disfrutarlas pero como é| nos
re'ataba, si no tienes una reputacion anterior,
desgraciadamente no quieren nada de t.
Se trataba de una exposicién con fotograﬁ'as
psicolégicas, una historia en la que trata de
plasmar lo que ve un ciego en primera per-
sona a través de sus manos,; a través del tacto.

Cémo es capaz de imaginar, de creer que son

las cosas, o al menos parte de lo que él recuerda.
Diego al no ser invidente, tuvo que documentarse
sobre ellos para realizar su proyecto.
.Decidié reunirse en muchas ocasiones durante casi dos afios co
ciegos de la ONCE de Algeciras, para que estos le contar ’
historias, mientras que &l Fijaba toda su ot
expresaban, cémo co

dad de jugar una partid

’ atencién en cémo se movian,
gian las Cosas, cdmo paseaban por la calle, la habili-
gar a de doming, de retener | memoria y de desarrol|
una gran visién mental, entre otras muchas cosas. !
Esto provocs en Diego,

la necesidad de uni
P e unirlo todo en un j
bautizé como Evaristo, reRonae

: ’ que
como si fuera é| mismo.

En resumen,
un proyecto que aun sigue
conservando y mostrandolo en cada
momento que puede. Por ello, y aunque
tiene varias ideas muy atractivas en mente,
hasta que no termine de exponer esta
obra, y pueda llegar de forma més masiva a
la gente, no la va a dar por concluida.
En lineas generales, ademés nos contaba el
premio que gand en el primer concurso de
carteles de Carnaval partiendo de una Fotogra-
fia que se realizaba en Algeciras, y que toda su
trayectoria la habia realizado con el mismo equipo
que habia tenido inicialmente, una cémara digital
O|ympus, aunque actualmente esté muy atrds, y sabe
que necesitaria un cambio.
También nos afirmé que como la mayoria de las personas,
actualmente hace més fotos con el mévil, puesto que son para él
y que no importa al fin y al cabo con lo que trabajes, lo importante
es transmitir, aunque sea para uno mismo.

Por dltimo, nos comentd que en la actualidad en su pégina web, solo
tiene subido sus trabajos, no tiene nada de criticas, ni trabajos de otras
profesionales. Es una pégina sencilla y nada fuera de lo comin,

dénde ¢l no vende nada, solo plasma sus obras. Y se
despedia de nosotros contindonos que para muchos
es importante e interesa que tengas un titulo, aunque
nos decia que son més importantes los conocimien-
tos de la persona; el avance y la experiencia de la
misma. Tal y cémo él decia: “Hoy pienso més las
cosas antes de salir hacer las fotos”.
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Libros y revistas

Posters Dimensionalidad Publicidad

Digital

Embalaje Identidad

Promocional

Disefio pagina: Tatiana Mufioz Correro. 2° Grafica Publicitaria
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Milton Glaser es un famoso disenador grafico neoyorquino, que destaca tanto en Estados Unidos como en

el mundo del diseno.

Se le considera un hombre creativo y elocuente que con su inteligencia sabe hacer los disefios exactos.

El es un hombre del renacimiento moderno, que trae profundidad de comprension y pensamiento con-
ceptual, combinado con una riqueza diversa de lenguaje visual, a su trabajo altamente inventivo e indivi-

dualista. ‘
Dentro del disefio grafico, toca diversos palos como es el packaging, la identidad corporativa, promocion '
!

digital, posters, libros y revistas, publicidad y también trabaja con las dimensiones y arquitecturas.

A continuacion se mostraran ejemplos de tres de sus trabajos mas conocidos.

la web oficial de Milton Glaser
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mes, Glaser presenta una objetiva critica sobre los
nuevos estilos y tendencias que se presentan en
el envasado y embalaje en productos de cerveza

Glaser, expuso su opinién para disefar etiquetas de
cerveza antes de pasar a criticar los diferentes pa

-
go la teo
ria de que la mayor parte del disefo, en general, es
la creacién de afecto. Cuando se trata de elabora
cerveza, Glaser cree que todo se reduce a la crea
 ci6on de una etiqueta que se vea rapida y amateur,
~ por no decir poco profesional. «Esto crea una para

doja: ;Como se crea deliberadamente la ilusién de

no saber lo que se esta haciendo cuando usted hace

Entre sus comentarios se encuentra, “Ten

«8°® constructiva
alespackaging

cervezZas

realmente algo?» Como él seiala
Qa continuacion, algunas empresas|
~ lo hacen mejor que otros,

{que él hizo por Mad Men, mien- MILK STOUT "‘ WHITE NEST ALE .“
tras que para el disefio de Sixpoin —Ifongmont’ COloradO-' . ' ) " Naka, Japén jf'éj' .
“Beer dice: «realmente no funcinaff . . 6 ey N

'estén trabajando en relacién

I T
« lengo |a teoria de que la mayor parte d

—‘._“

MIKKELLER CERVE- EVIL TWIN BREWING

ZA HOP DESAYUNO

Copenhaqu INCONFORMISTA ALEy
i g :' Brooklyn, NYw =g
r woUl

«Esto representa una
especie de disefo con-
temporaneo danés con'
dibujo pseudoprimiti-

vo. Es un semidibujo,
probablemente deriva-
do de libros infantiles
mas que cualquier otra
cosa. Parece amable,
aunque, en mi opinion,
no tiene nada que ver
con la cerveza».

«Esto se ve como salido
de el periodo de la ultima
temporada de ‘Mad Men',
Pero estd mal hecho, en

términos de su comple—l

jidad y parece fuera de'

lugar». .‘

-

Para él, la cerveza Evil Twin
Brewing tiene un aspecto facil

hipster, sin un trasfondo, como
una reminiscencia de la identidad

LEFT HAND BREWING CO. NITRO

.”Los elementos japoneses producen

"‘Ia sensacion de verse en un lugar co-

" el conjunto disefiado porque no «Este es aventurero porque estan | % -
I .rrecto, pero en este disefo el recurso

diferente a la mayoria de etiquetas de ’.
. no esta bien empleado. Parece como

cerveza existentes. No tiene ninguna'
'. “si se comenzara con la idea del japo-

referencia especifica. Podria ser para
un farmacéutico, una crema de manos .
: ‘ nés pero finalmente no acabaron de
- 'f.

o cualquier cosa. No dejade seruna’ =
seleccion del tipo. La idea de hacerlo = ©
en blanco sobre negro provoca que el

rematar esa idea. Es la intencién de
= ‘ser diferente. Supongo que eso es
producto se distinga de todo lo que- : ["J@ lo que el producto en si esta tratan-
estd alrededor. " ‘7 ' Q ' "F " ddo de decir: hemos apartado de las
' . - _ ‘ ‘ convenciones, y por lo tanto estamos
‘. » ‘ . ‘ distinta e inusual “
i Q 'sedh bd vag
el disefio, en general,'.l.
es |a creacidn de afecto » 9
— ——— it
[ Ll B
598
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SIXPOINT RESIN .
Brooklyn, NY .v'

«Tiene una identidad de marca tradi-
cional que se parece a muchos que
existen, pero la complejidad y el esque-
ma de color se desvia de aquellos. Los
reldmpagos son gratuitos. Todos los gg
elementos reunidos no estan realmente
trabajando».

wa
SeaON o .
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SMUTTYNOSE FINESTKIND IPA

Portsmouth, NH_ = =
 weawPDl . @

«Estos dos viejos, renegados de mala . ' ‘
reputacion ciertamente no represen- ‘ P~
tan la bebida sofisticada. La intencién
es, basicamente, sorprender al espec- 'J
tador. La idea de que parezca que no ‘
sé lo que estas haciendo, se aplica ™
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~ SPOETZL BREWERY SHINER

) W

','v

)
~
Q:«Es una especie marginal de cerveza
. de gran volumen comercial o peque-
'1'4"‘:' no volumen a nivel artesanal. Aunque .
~ es convencional, es memorable. El _

angulo de las letras y el fruto amarillo"
es algo que se puede recordar. No es ‘ '

~ peculiar” r
5~ ll" [ '

' BOCK
' .Shiner,Texas. ‘ _

DOGFISH HEAD 90 MINUTOS
IMPERIAL IPE) '

Milton, Delaware.“'.. .

«La superficie es desagradable. De al-.‘ .
guna manera parece abultada, como ‘

la comida que ha ido mal. Para mi, .
esta es la antitesis de la idea de sabor
refrescante. A pesar de que esto viola

el sentido de anticipacién acerca de
beberla».

ZO IMPERIAL PORTEI:’ 1
Frederick, Maryland. .
. A A A | A ...'
«Con este dibujo Ralph Steadman, ‘
comunica la idea de trasgracion, re—q

sistencia y mal gusto, se eleva al nivel

mas obvio. También trata con la mas-§ 1
culinidad, figuras herdicas y la muertep

Hay un relato real, es una demos—“
tracion de que esta cerveza no esta ‘

jugando con las reglas».'.

;
]

Sand

eve  E

.. @BREWERY OMMEGANG WITTE W

'. Cooperstown, Nueva York- -i‘
vYagp=waa ..

«Ciertamente, no se ve como una cer- .
veza americana, aunque no lo parezca ‘.
tiene algunas referencias artesanales. “
El color es extrano y poco convencio- ‘
nal, y ayuda a distinguirlo. La calidad

de la silueta de las dos figuras es con- '
vincente. Alguien sabia cobmo repre- "
sentar esto sin que disese la sensacién
‘de principiantes». _ "'. .J
&
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Disefio de identidad visual para un juego de cartas.
Autor: Simén Gallardo Ferndndez. Grifica Publicitaria
2011/ 2012

«La marca Pangea estd compuesta por un simbolo basado
en el mapa que existid en la tierra en el comienzo de los
tiempos y que aunaba todo el territorio habitable por los
humanos. Igual que hoy dia lo hace internet y por un logo
que posee tipografia latina y japonesa.»
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El
gran
poema
del roma-
no Ovidio, su
«Metamorfosis»
ha servido de inspi-
racion a generaciones
de narradores de todos
los tiempos. Este se abre
con un relato acerca del origen
del mundo, seguido por la crea-
cion del hombre. Nos habla de la
transformacion del caos en cosmos, y
ésta fue la primera metamorfosis. Esta
obra nos hace reflexionar sobre los
primeros origenes del hombre, sobre
la naturaleza en estado puro y nos
inspira para comparar procesos de la
naturaleza y procesos creados por el
hombre.

La metamorfosis como transforma-
cion, siempre ha servido de inspira-
cion a los artistas. Es sorprendente
comprobar lo que ocurre cuando una
obra ceramica sale del horno, ésta ha

sufrido una metamorfosis comparable a
la sufrida por una mariposa, prueba evi-
dente de los misterios de la naturaleza.
Esta metamorfosis que sufren las obras
ceramicas, se basa en la magia del fuego
fundiendo las pastas, perdiendo su defi-
nicion original, algo que ya hace la natu-
raleza con las tierras volcanicas,y dando
lugar a bellas obras de arte.

Es digno de resaltar para un ceramista
que las obras se han transformado en

una
imagen con-

gelada en el tiempo de

la metamorfosis de la tierra o el

barro, y en este caso, en ceramica. Lo que
vemos en las obras de los alumnos es una expresion
narrativa ,de autentica frescura, un lenguaje que nos da unos
resultados solo disponibles en la ceramica y transmitiendo la naturaleza
que ésta proporciona. Su lado artesanal hace de las piezas Unicas y especiales, con
personalidad propia. El cuidado y la delicadeza con las que se trata las piezas débiles, hacen
mayor su similitud con la belleza de una mariposa.

TNés alld

“Nacido el hombre fue, sea que a él con divina
simiente lo hizo aquel artesano de las cosas,

de un mundo mejor el origen,

sea que reciente la tierra, y apartada poco antes
del alto

éter, retenia simientes de su pariente el cielo;

a ella, el linaje de Japeto, mezclada con pluviales
ondas,

la modelé en la efigie de los que gobiernan.”
Ovidio, La metamorfosis.

Disefio de pdgina: Yrene Contreras Mufioz 2° Grafica Publicitaria.
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Placas cerdmicas decoradas.
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2ol W Plato de cerdmica moldeado con forma de luna.
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Creacién de una revista de temdtica audiovisual.
Autor: Javier Montero Hoyos. Grifica Publicitaria 2012/ 2013
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Disefio Pagina: Tatiana Mufioz Correro 2° Grafica Publicitaria
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La marca 7Tribus, nace de cuatro amigos lienenses con
ansias de disefiar y producir sus propias ideas. S
El proyecto se originé con un esbozo de lo que queria

%0 at " ser una ilustracién. Esto llevé a la imaginacién a sofiar
7 s _ : con una propia marca, poder publicitarla por todos los
Zil 3 ] conciertos de la zona y de donde hiciese falta. FEEE

Estos cuatro chicos han encontrado lo que buscaban con
gran acogida, y ahora trabajan duro disefiando nuevas
ilustraciones para una temporada mds fria y cdlida. g,
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Redes sociales cOmMO Facebook 0
Instagram son las mas destacadas en
cuanto a subida de imagenes.

Nos centraremos en la Gltima, que esta
exclusivamente dedicadaalas
fotografias.

€5 muy coman ver como muchas
personas suben sus estados de animo
o lugares donde se encuentran a través
de una simple imagen.

Afirmo lo de simple, puesto que son
imagenes que son tomadas
exclusivamente con el movil por lo que
no son profesionales, son lo que
comanmente se conoce como foto-
aficionados.

La mayoria de la galeriade imagenes
esta compuesta por paisajes, hermosos
lugares, fotos de grupo, etc.
Graciasalas etiquetas que publicas en
el pie de foto de tu imagen, haces qué
llegue @ Mas gente y por tanto que sea
mucho mas «famosa», y también
utilizando filtros con los que se puede
jugar con las imagenes que seé vayana
subir a las redes sociales, filtros que
intentan imitar técnicas que
antiguamente se hacian en los
laboratorios.
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MASCARA DE RECORTE VARIADA

Técnica realizada en el
laboratorio,

donde se mezclan dos fotografias
una de fondo y otra en primer
plano, con dos tiempos de
exposicion distintas.

Esta técnica antigua se puede
realizar hoy en dia en

Photoshop con mas

exactitud a la hora de montar una
imagen con otra, los tiempos van
cambiando, pero las técnicas siguen
siendo las mismas.

.
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La
modernizacion de
todo- 0o que nos rodea es
inminente. Poco-a poco-fan ido-
intocaBles creando una socledad pluralista y heterogéned.
PAeImOos un caso- muy, Ylamativo gue no-podemos dejar escapars Y se trata

de las pintadas, o grafitis gue se han realizado en el colegio- Huerta de Ca Cruz.
Este es un colegio- de indole religiosa,

en el que Cas propias mowyas son das profesoras de os alumnos.

En 80 se realizan todo tipo de actividades que veneran a figura de Jesis, como-€a oratoria, o a asistencia G misa.
En general, un colegio-con ideales cristianos que respetan todo-Co- gue esto-supone.

A donde queremos Clegar- nosotros, es a esas pintadas que nombrabamos anteriormente,

Algo que Plama, a atencion y que estd fuera de €as reglas generales de este tipo- de coleglos.

Un paso gratificante que deja ver-Ca, Buena aceptacion Aacia, €os cambios en el mundo gue nos rodea.
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Segln el diccionario de la Real Academia Espafiola, ergonomia es el «estudio
de los datos biolégicos y tecnoldgicos aplicados a problemas de mutua adapta-
cién entre el hombre y la maquina». Si conjugamos esta definicion con la que
daba Le Corbusier de vivienda, definiéndola como una «<maquina para habitar»,
podemos decir que la ergonomia del espacio tiene la finalidad de adaptar los
espacios destinados al hombre, su entorno habitable, a sus necesidades y ca-
racteristicas.

Y hablamos de vivienda porque ésta es el espacio principal en la vida de las
personas, pero es necesario cuidar la ergonomia de cualquier espacio, entendi-
da en términos de seguridad, confort y eficacia.

Desde el punto de vista del disefio de interiores, podemos hablar de dos tipos
de ergonomia, una fisica que tiene que ver con las dimensiones de los espacios
y del mobiliario o los elementos que en él se insertan; y otra ambiental que
debe cuidar los aspectos luminicos, aclsticos y térmicos.

Los espacios se disefan buscando una relacién adecuada entre sus dimensio-
nes y las del cuerpo humano. Esta relacion tiene que ser adecuada tanto si nos
encontramos en movimiento como si permanecemos estaticos, por lo que den-
tro de la ergonomia fisica debemos estudiar también distintos tipos. El espacio
existente entre dos piezas o dos conjuntos de piezas de mobiliario, tiene que
ser apropiado para que podamos circular por él de forma cémoda, la altura de
los peldanos de una escalera debe permitir subirlos sin que ello nos requiera
un esfuerzo excesivo... es decir, tiene que existir una adecuacién o ergonomia
dindmica.

De la misma forma, las dimensiones de una mesa tienen que pensarse en fun-
cién del ndmero de individuos que van a sentarse alrededor y de la actividad
que van a realizar, la barandilla de una escalera o de un balcén tiene que adap-
tarse a la altura de nuestra mano y proteger un determinado ambito de nuestro
cuerpo... hablamos en este caso de una adecuacion estdtica.

Otro tipo de ergonomia que tiene que ver también con las dimensiones se
refiere a la proporcién y escala de los espacios. Estamos acostumbrados a rea-
lizar actividades en espacios con medidas estandarizadas, y que nos resultan
cémodos visualmente.
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Por dltimo, en relacién a la ergonomia
ambiental, es necesario: cuidar la ilumi-
nacion de los espacios, para disponer de
unas condiciones de visibilidad que nos
permitan desarrollar las actividades en
ellos previstas

Las dimensiones estandarizadas que
utilizamos en el disefio de interiores se
basan en estudios o medidas tipicas no
s6lo del cuerpo humano, sino también
de la forma en la desarrollamos nuestras
actividades: coémo nos movemos, como
alcanzamos objetos, cémo miramos.
El disenador no debe limitarse a apli-
car exhaustivamente estas referencias
dimensionales o ambientales, como si
fuesen recetas infalibles, sino que ha de
tratar en cada momento de satisfacer al
maximo las necesidades del individuo o
de una colectividad que respondan a la
creacion de ambientes confortables, efi-
cientes y que mejoren su bienestar.
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e interés que han demostrado en el transcur-
so de nuestro trabajo. A los ex-alumnos que
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