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Colaboramos con el CESIDA.

La Escuela de Arte de Algeciras no aspira a ser sélo un centro en el que se formen artistas,
sino también un lugar desde el que producir arte hacia toda la comarca. Por eso, cuando la
Fundacion Contra el Sida del Campo de Gibraltar nos propuso colaborar en la celebracion del
Dia Mundial contra el Sida, no dudamos en participar.

Para ello, desde los distintos departamentos de la Escuela, profesores y alumnos nos pusimos
a elaborar trabajos de contenido artistico cuyo tema girara en torno

al Sida, su prevencién y la no marginacion de los enfermos y portadores del VIH.

El resultado fue una coleccion de piezas que se exhibieron en una exposicion que se inauguro
el dia 1 de Diciembre, dia Mundial contra el Sida, en la fundacion Municipal José Luis Cano.
Las obras son representativas de todos los estudios que se imparten en la Escuela; hay ce-
ramica artistica, fotografia digital, disefio grafico, videocreaciones, pintura y escultura. Todas
las obras quieren ser una llamada de atencion sobre la enfermedad y sus consecuencias. Los
trabajos realizados involucraron a gran parte del profesorado y alumnado y se otorgaron tres
primeros premios y tres accésit financiados por la Escuela de Arte y la Fundacion Antisida. EL
resultado fue de un nivel excelente y muestra el compromiso y calidad artistica del alumnado
de la Escuela de Arte de Algeciras, lo que pone de manifiesto que no es el talento artistico lo
que falta en la comarca, sino mas bien el apoyo al arte joven y contemporaneo por parte de las
instituciones. El éxito de la exposicidn ha llevado a que se organice un gira itinerante por los
alrededores, la muestra se ha trasladado a Los Barrios, San Roque, la Linea de la Concepcion
y estd previsto también su instalacién en Tarifa. Con todo ello, pensamos que se ha consegui-
do un doble objetivo, por un lado, divulgar la creaciones artisticas del alumnado de la Escuela
de Arte, por otro, realizar una labor de concienciacion y difusién del problema del Sida. Sélo
nos queda esperar que en el futuro la Escuela de Arte y la Fundacién Antisida del Campo de
Gibraltar sigan colaborando en nuevas ediciones del concurso-exposicion.

Enhorabuena a todos. @
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MANUEL
JESUS
PINEDA

Ganador del

VI Certamen
internacional
de fotografia
contemporanea
PHOCO 08.

TR e
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PRESERVATE

1_ Eva Bebre (seleccionado)

2_ Esther Sanchez Curra (1° premio disefio grafico)
3_ 1° de Decoracién de Interiores (accésit)

4_ Alberto Martinez Ceballos (seleccionado)

1_ Anonimus

2y 3_Puntos suspensivos

El jerezano Manuel. JeSl:IS Pineda ha sido el ganador del VI Certamen Internacional

de Fotografia Contemporanea PHOCO'08, que organiza el Ayuntamiento de Valdepefas en colaboracién con la
Asociacion fotografica “Albores”. Su obra "Anonimus” formara parte de una exposicion que resume lo mejor de
esta edicion y que podra ser visitada entre los proximos 24 de abril y 18 de mayo. El segundo premio fue a parar
al fotégrafo argentino Radl Villalba, por su serie “Baby Portrait” El jurado del VI Certamen Internacional de
Fotografia Contemporanea Phoco’08, di a conocer ayer el fallo del concurso.

Tras una “dificil deliberacion” el jurado acordd que el primer premio, dotado con 3.000 euros, se concediese a la
serie compuesta por dos fotografias titulada “Anonimus” del jerezano, afincado en Sevilla, Manuel Jesis Pineda,
mientras que el segundo premio dotado de 1.500 euros fue a parar al fotégrafo argentino Raul Villalba, con su
serie “Baby Portrait”. Asimismo, el jurado, compuesto por Juan Manuel Castro Prieto, Vicente Lopez-Tofifio,
Juan José Lara Mufoz, Francisco Bolanos Donoso y Manuel Diaz Martinez bajo la presidencia del Alcalde de Val-
depefas, JesUs Martin Rodriguez, concedié sendas menciones de honor a Juan Barraja Rodriguez por “Tiempo
de Luz" y a Esther Santas Fuertes por la fotografia “Bedroom”. EL Certamen Internacional de Fotografia Con-
temporanea cumple este afo su sexta edicion y entre sus galardonados figuran: Luis Olivas, Chus Garcia Fraile,
Jean Fleche, Alexis Torres, y Carmen Garcia Benavides.Gracias a este certamen, el Ayuntamiento de Valdepenas
cuenta en el Museo Municipal con una sala dedicada a la fotografia. @
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ceramica_

UNA EXPERIENCIA

CERAMICA

ALUMNAS DEL CICLO “DECORACION C,ERA—
MICA” NOS CUENTAN SU PARTICIPACION EN
EL CONCURSO PROPUESTO POR CESIDA

Nos proponen participar en un concurso sobre el SIDA en

el que tenemos que realizar una obra cerdmica. Nos hacia
ilusién trabajar juntas y empezamos a proponer distintas
ideas. Finalmente nos decidimos por crear una obra educativa
dirigida hacia los mds pequefios, ya que consideramos que
hay que empezar a educar sobre el tema desde muy temprana
edad. Por ello apostamos por un disefio en forma de puzzle,
ya que al ser un juego captaria el interés de los mds pequefios
y aprenderian de una manera divertida.

EAA!_ :Qué os ha aportado la experiencia de participar
en este concurso?

Aiday Desirée_ A nivel personal una gran satisfacciéon por
la acogida de la obra por parte del publico y el reconocimien-
to a nuestro esfuerzo por parte del jurado.

Como compaiieras ha sido muy positivo haber trabajado
conjuntamente, ya que ha habido un buen entendimiento y
mucha complicidad entre nosotras, lo que nos ha ayudado
a tomarnos con mucho humor todos los problemas que nos
iban surgiendo,que no han sido pocos. Nada nos impedia
continuar, siempre habia “plan B”.

EAA!_ :Qué considerais mds importante de lo que habéis
aprendido?

A&D_ A nivel de aprendizaje nos ha dado la oportunidad
de aprender diferentes técnicas y la utilizacién de muchas
herramientas que no conociamos.

EAA!_ :Creéis que este premio os puede ayudar en el
plano profesional?

A&D_ Como proyeccién hacia el mundo laboral, nos ha
dado cierta confianza al comprobar que con ganas y medios
es posible realizar una actividad de dmbito profesional.

EAA!_ :Qué pedirfais a la Escuela de Arte de Algeciras
para el futuro?

A&D_ Nos ilusionaria mucho poder seguir formandonos
y que la escuela contase con un ciclo superior de cerimica. @

Texto y Fotografias_ Aida Somoza Roman y Desirée Ruiz Navas.
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DEL FETICHISMO DE LOS OBJETOS A LA PERDIDA DE ESTE EN EL DISENO.

uestro mundo estd saturado de objetos y productos;
de apelaciones e incitaciones publicitario-medidti-
cas; de una hiperoferta agobiante de presiones por
promover la competitividad social y la fabricacién
artificial de necesidades, de tendencia a magnificar todo
cuanto es objeto de intercambio econémico; de maquina-
ciones para seducir al consumidor. Este contexto, que es
consecuencia del mercado y de sus presiones econémicas, es
caldo de cultivo para la fetichizacién. Las marcas, y luego sus
objetos son pues uno de esos fetiches. Las imdgenes men-
tales que surgen de las marcas se instalan en la memoria de
la gente. Puedo afirmar que el término imagen es ambiguo
y polisémico. Una imagen tiene como objetivo material la
representacion fisica de cosas que se encuentran en nuestro
entorno de objetos y productos. La segunda acepcion es
imagen como representacién mental producto sintético e
intangible de la imaginacién individual.

El disefio estd materialmente ligado a cosas reales: los
productos, los servicios, las funciones, los precios, etc. Estd
también vinculado a cosas simbdlicas: las imagenes fisicas
que representan aquellas cosas: las palabras, los signos, las
formas, los colores, los sonidos. El disefio es asi transversal.

Por lo tanto el disefio interrelaciona el mundo de nuestras
relaciones materiales directas con los objetos, cosas, y tam-
bién personas y experiencias de la realidad, y el de nuestras
relaciones simbdlicas, indirectas, con las representaciones
fisicas o mentales de estos objetos y experiencias. Es en este
tipo de relaciones simbdlicas donde se sitda el fetiche de los
objetos, siendo el disefio el cédigo encargado de transfor-
mar las percepciones y relaciones directas con los objetos en
sensaciones, experiencias y emociones. Convirtiéndose estos
objetos de deseo forzado; en objetos de seduccidn; fetiches;
sujetos de seguridad; y sobre todo, espejos idealizados en los
que los individuos ven ilusoriamente proyectada su autoimagen.

Los individuos deben ser capaces de proyectar su yo en un
simbolo, y también en una decision pues al elegir una marca
u objeto desde el mds comin donde apenas hay implicacién
psicoldgica y ninguna chispa de emocidn, (por ejemplo un
dentifrico), hasta aquella decisién que sea la culminacién de
una aspiracién, un deseo, un sentimiento tribal-fetichista,
(por ejemplo unos zapatos de Prada).

Si buscamos la procedencia etimolégica de la palabra
fetiche, es un galicismo que proviene de la palabra francesa
fetiche que significa idolo u objeto de culto al que se atribu-
ye poderes sobrenaturales, especialmente entre los pueblos
primitivos. Porque el fetichismo es la religién primitiva. Hoy
en dia entre los jévenes la moda por ejemplo es el fetichismo
actual. La religién masiva de hoy. La ropa es nuestro gran
fetiche. La ropa, es el credo social, confiere poderes a quien la
usa. Status, jerarquia, juventud, etc.

Texto _ Francisco Javier Torres Manzano. Profesor de Disefio Grafico de la EAA.

Ilustracién_ Tamara Gonzalez. Alumna de 2° de Gréfica Publicitaria.
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Por 1o tanto debemos ser capaces de transmitir esa
excitacién erética que producen los objetos de consumo, al
disefio de los mismos como objetos fetiches y como simbolos
de identidad. Como disefiadores no nos podemos limitar
solamente a tener una formacién técnica de las diferentes
disciplinas sino que también debemos profundizar en el
conocimiento de la estética contempordnea para que pode-
mos tener nuestra propia experiencia artistica. Ser capaces de
tener nuestros propios orgasmos estéticos a través de nuestros
disefos fetiches.

Es evidente como ya decia Walter Benjamin y otros auto-
res como Umberto Eco que la técnica en nuestra sociedad de
masas dirige la comunicacién, la orienta, la lleva a la masa, la
convierte en un instrumento de control por parte de las clases
dominantes. Al tiempo, transforma el discurso. No sélo se
cambia la experiencia cognitiva por la ‘experiencia tecnols-
gica’, sino que el valor narrativo de la historia, la percepcién
cultural del pasado, se degrada en el hecho comunicativo de
la noticia, de la informacién, del valor efimero de la repro-
duccién. La toma de conciencia basada en la experiencia es
sustituida por la induccién de una construccién artificial o
virtual de la realidad.

La dimensién temporal de la experiencia narrativa desapa-
rece en el sistema de medios, donde prevalece la instantanei-
dad de la noticia. El valor de la experiencia colectiva se diluye
en la soledad del consumo técnico, en la induccién dirigida
de la ‘experiencia tecnoldgica’. Incluso las pocas experiencias
colectivas de cardcter global, como pudiera ser recientemente
la toma de posesion del presidente Obama, que pueden indu-
cir a un cierto ‘orgasmo colectivo’, transcurren ante el espec-
tador de forma instantdnea y llenas de un contenido efimero
desvirtuando éste, hasta convertirlo en un especticulo.

Si Walter Benjamin fue el que establecié que en la época
de la reproduccién técnica tanto en el campo del disefio
como en el arte en general lo que se atrofia es el aura de
éstos. Este ligaba la pérdida del aura de la obra artistica a
su reproduccién masiva, se podria decir que en el caso del
disefio el uso de las nuevas tecnologias han supuesto una re-
volucién, pero también puede convertirnos a los profesionales
del medio en esclavos de esas tecnologias cuando se vacian de
contenido.

El fotégrafo Franco Fontana dice “a 1a tecnologia di-
gital le falta el fetichismo del objeto no tienes el negativo
que puedes tocar”. La pelicula es arqueologia, la tecnologia
digital ahorra tiempo y dinero. Aunque si le doy la cimara
a un mono amaestrado con 10 disparos te hard un retrato, la
fotografia es veleidosa en este sentido. En la foto estas ligado
con un cordén umbilical al sujeto. El ordenador por fin te da
la posibilidad de crear como el pintor.

Hoy dia, todavia el mito de Dorian Gray, estd extendido
en la cultura occidental como un sinénimo de vanidad y
de deseo de imperturbabilidad, quizds deberiamos llegar al
fetichismo en el disefio llenando ese deseo hedonista de un
cierto contenido estético, y sobre todo de una actitud diferen-
te ante las personas y los objetos que nos rodean. @




disefo grafico_

EXPERIM
G

isefiar es esencialmente una actividad creativa, y el

profesional del disefio se encuentra a diario ante el

dificil reto de crear algo nuevo. Consolidarse en el

oficio, creando e innovando de manera continuada
durante afios, es ciertamente posible cuando se conjugan unas
capacidades innatas, con el trabajo metddico y constante. En
el campo de la publicidad se han buscado métodos para la
resolucién creativa de problemas y esta busqueda ha permiti-
do el desarrollo de diversos recursos, desde el cldsico drains-
torming hasta otro tipo de técnicas como las combinatorias o
las analdgicas, que son aplicables al campo del disefio gréfico.
A pesar de ello, resulta dificil definir un método ideal para
afrontar un proyecto de disefio y pricticamente cada profe-
sional tiene un sistema propio. Podemos sefialar sin embargo
algunas fases comunes en los métodos de trabajo creativo,
que podrian ser: expectacion, investigacién, documentacién,
experimentacién y definicién. Estas fases no siguen un orden
concreto, ni han de estar presentes todas. Tampoco el resulta-
do se produce necesariamente al finalizar el proceso, sino que
puede surgir en cualquier momento del mismo o incluso no
producirse; esta es una de las razones por las que el trabajo
creativo resulta tan complejo y excitante.

Asi pues, la experimentacién es pues una parte muy impor-
tante del trabajo de los disefiadores y disefiadoras gréficos.
En ocasiones se experimenta en funcién de un trabajo con-
creto donde resulta preciso utilizar nuevas técnicas, expresar
nuevos conceptos o emplear un lenguaje grifico diferenciado.
La experimentacién también puede ser fruto de una inquie-
tud personal del disefiador. En todo caso, es un proceso que
supone el enriquecimiento profesional y la adquisicién de
nuevos saberes, que mejoran la calidad del trabajo realizado.

En las pédginas siguientes se muestra el trabajo de los alum-
nos y alumnas en el campo de la experimentacién gréfica.
Los resultados que nos ofrecen no son sélo un deleite para
la vista y la imaginacién, sino que su esfuerzo por innovar
acabard concretindose en disefios grificos originales y de
calidad, en trabajos que mejoraran la imagen de productos y
servicios, que los hardn mejores y mas competitivos.

Texto _ Luis Sanchez Maraia. Profesor de Disefo Grafico de la EAA.
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1_ Esther Galvez

2_ Julia Cerezales

3_ Maria del Mar Delgado
4_ Laura Mingorance

5_ Cristina Gutiérrez

6_ Macarena Romero

7_ Maria Ropero

8_ Tamara Gonzélez
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9_ Alberto Ceballos; 10_ lvana Kabelova; 11_ Miguel Angel Cante-
ro; 12_ Juan Carlos Morenete; 13_ Chema Triguero; 14_ Christian

Lopera; 16_ Raquel Garias; 16_ Vanessa Pérez
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Texto _ José Antonio Pérez Sequeiros. Profesor de Filosofia de la EAA.

Ilustracién_ Alberto M. Ceballos. Alumno de 2° de Gréafica Publicitaria.
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opinién_

_ENTORNO A LA DISPUTA ENTRE OBJETIVIDAD Y SUBJETIVIDAD DE LA BELLEZA._

maginemos el siguiente experimento mental; alguien
roba Las Meninas de Veldzquez del Museo del Prado y
traslada la obra a un poblado de una tribu del Amazonas
que jamds ha tenido contacto con la civilizacién Occi-
dental. Pues bien, ¢seguiriamos afirmando que, en el contex-
to de la cultura de la tribu amazdnica, el cuadro sigue siendo
bello? La respuesta que demos a esta pregunta posiblemente
nos indique en qué lado del debate entre objetividad y subje-
tividad de la belleza nos situamos. Una respuesta afirmativa,
nos situaria mas bien del lado objetivista, pues nos llevaria a
pensar que Las Meninas es una obra bella en s
misma, con independencia del obser-
vador que la contemple. Una
respuesta negativa, haria
depender la belleza del
cuadro, del individuo y de
la cultura que contemplan
ese cuadro, y se encua-
draria mds bien dentro
de la opcién subjetivista,
que tiende a pensar que la
belleza no es una cualidad
de los objetos sino algo
aportado por lo sujetos.
El debate estd servido y
ha alimentado siglos de
especulacion, la polémica
es tan antigua como la
propia Humanidad. Asi, un
personaje del siglo IV como
San Agustin, se preguntaba si
las cosas nos parecen bellas por-
que son bellas o son bellas porque
nos parecen bellas. En este caso,
el orden de los factores si altera el
producto; si las cosas nos parecen bellas
porque son bellas, entonces su belleza es
algo objetivo y el sujeto que las contempla
descubre su belleza. Si las cosas son bellas
porque nos parecen bellas, entonces la belleza es
cuestion del gusto de cada uno y el sujeto no descubre, sino
crea la belleza.

Podemos decir que, histéricamente, durante la Antigliedad
Clisica, La Edad Media y hasta el Barroco, predomina una
visién objetivista del asunto. A partir del siglo XVIII y, espe-
cialmente durante el XIX y el XX, el debate se decanta hacia
el lado subjetivista. No obstante, hubo y hay defensores de
ambas visiones en todas las épocas. La antigliedad Clasica es
la que inaugura con rotundidad la visién objetivista; para los
griegos la belleza era una cuestion de proporcién, de medida,
de simetria entre las partes. Aquella obra que cumplia deter-
minadas proporciones matemadticas entre sus partes era bella,
universalmente bella. Siguiendo estas proporciones ideales se
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esculpieron sus esculturas y se levantaron sus templos. Toda-
via hoy las llamamos “inmortales” como queriendo afirmar
que participan de una belleza eterna.

Esta situacién se mantuvo mds o menos durante la Edad
Media y el Renacimiento, pero en el siglo XVIII, durante el
Barroco, las cosas comenzaron a cambiar. La belleza dej6 de
considerarse una cualidad objetiva de las cosas y comenzé a
tenerse por una percepcién de la mente de los sujetos, algo
que ya no tenia que ver con criterios racionales, sino mds
bien con la sujetividad emocional o sentimental. Era la
psicologia individual de cada uno la que concedia
o no belleza a las cosas. Durante el
siglo XX esta opini6n fue casi
universalmente aceptada, con
la destruccién de los cdnones
clésicos de belleza y el sur-
gimiento de las vanguardias
artisticas, la belleza pasaba
a depender exclusiva-
mente de la sensibilidad
individual, condicionada
por factores sociales o
histéricos en todo caso.

Sin embargo, a comienzos
del siglo XXI, la ciencia
empieza a tratar la cuestién
de la belleza y parece ofre-
cer de nuevo argumentos a
los defensores del objetivis-
mo; estudios cientificos reve-
lan que, en lo referente a la belleza
humana, hay unos gustos universales
y coincidencias que parecen depender
de factores evolutivos y biol6gicos.

Por ejemplo, nos atraen las personas con ras-
gos simétricos, pues la simetria es un signo natural

de unos buenos genes y de un buen sistema inmunita-
rio. Es mds, diferentes estudios sefialan que personas de dis-
tintas culturas, consideran atractivos a los mismos individuos.
Y otro dato sorprendente; una relacién de 0,7 entre la cintura
y la cadera de la mujer, parece ser que es la 6ptima para un
parto sin problemas. Pués bien, ésta es la proporcion ente
cintura y caderas que mantienen muchas estatuas cldsicas... y
también la que tiene la mufieca Barbie.

“Sobre gustos no hay nada escrito”, afirma el dicho popular.
Nada mas falso, sobre gustos se han vertido rios de tinta. Si
estos gustos dependen de algo objetivo y universal o mds
bien de factores subjetivos e individuales, o quizds de una
mezcla de ambos, es algo sobre lo que queda todavia mucho
que pensar. @



AMBITOS
HUMANOS

El hombre, en un mundo cada vez mds agresivo, necesita y desea rodearse de dmbitos que le ofrecen la posibilidad
de desarrollar su vida familiar, social y de trabajo en un marco adecuado.

La decoracién proporciona conocimiento de los distintos lenguajes graficos: dibujo técnico, artistico y color.

Teniendo siempre en cuenta los factores humanos, psicolégicos y funcionales, conjugados con un claro sentido
estético, el diseio de interiores logrard su fin esencial: el bienestar del hombre. @

Texto _ Pedro Luis de Haro. Profesor de Disefio de Interiores de la EAA.

Fotografias_ Macarena Romero. Alumna de 2° de Grafica Publicitaria.
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Textos _ Manuel Moreno Morales. Profesor de Fotografia de la EAA.

asta la aparicion de los medios

de comunicacion y de la publi-

cidad como elemento de masas
de siglo XX, las diversas técnicas de
reproduccion grafica fueron vehiculos
de transmisién de ideas, noticias, vi-
venciasy avances de nuevos recursos
técnicos, mostrando en ocasiones
elementos mas innovadores que las
lamadas artes mayores.

Con el paso del tiempo la Estampa
Original se convierte en un medio de
expresion habitual entre artistasy
escuelas, generando un importante
interés por los artistas plasticos que
trabajan con otros medios, al igual que
las instituciones se acercan al apa-
sionante mundo de la Gréfica, convir-
tiéndose muy pronto en una forma de
expresion fundamental en las plastica
de nuestros dias.

En el siglo XXI la Estampa grafica
goza de muy buena salud, liberada de

ataduras del pasado, se convierte en
uno de los lenguajes mas actuales y
con mas proyeccion en el futuro.

Se confirma la importancia de la
Grafica en Espana, de las continuas
reflexiones que suscita la Estampa
Original en el artista, inconformista
de ampliar y descubrir nuevas im-
presiones graficas. Sin duda todo ello
es posible a las tecnologias actuales
aplicables al grabado, que dia a dia
enriquece de nuevas soluciones para
seguir en el camino inagotable de
la gréfica. El artista inquieto no solo
busca, sino continia multiplicando

esfuerzos por crear la imagen original.

Realizando un viaje en el pasado
de la grafica, nos detenernos en el
grabado actual para proponer una
técnica muy utilizada por el artista
grafico como medio de expresion,

El Collagraph, aglutina los mejores
recursos de la pintura como elemento
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plastico, para interpretarlos y llevarlos
a una disciplina rica en posibilidades
técnicas, los recursos que aporta la
Collagrafia al grabado son diversas,
creando una obra original rica en
texturas y formas, destacando el color
como elemento enriquecedor de la
estampa.

El Collagraph ha ido evolucio-
nando con las nuevas tecnologias,
consiguiendo crear una conexién muy
directa con la pintura y la fotografia, y
adaptando los recursos que aporta la
impresion digital. @

Fotografia_ Mario Montoya.

Alumno de 1° de Gréfica Publicitaria. >
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